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A MEDIAFOGYASZTAS MENNYISEGI DIMENZIOJA
MAGYARORSZAGON

A Szazadvég Alapitvany Médiam(ihely a valasztékor lakossag médiafogyasztasi szokésa-
it vizsgalta 2011. oktéberben. Kutatasunk alapjdn a magyar lakossdg médiahasznalatat
toronymagasan a televizi6 uralta. A valasztépolgarok 85 szazaléka naponta, vagy majd-
nem minden nap néz tévét. Az ugyanilyen gyakorisdggal radiézék ardnya 62, az Gjsagol-
vasoké 57 szazalék. Az internetet a lakossag 40 szazaléka hasznalja napi rendszeresség-
gel, ugyanakkor magas azok aranya (42%), akik soha nem kapcsolédnak a vildghéléra.

Némileg valtozik a kép, ha azt nézziik, az emlitett médiatipusokat milyen ardnyban
hasznaljak hetente legalabb egyszer. A televiziézas ebben a dimenziéban is egyértelmii
elsddlegességet élvez (91%), am az Gjsag (a hetilapok széba keriilésével) mar felzarkézik
a masodik helyre (76%), igy megeldzi a radiot (74%) is. A heti gyakorisag emlitésénél te-
hat zarul az oll6 a kézel azonos befolyassal biré Gjsag-radi6 paros és a televizié kozott, az
internet viszont még inkabb leszakad ,versenytarsaitél” (49%). Meg kell jegyezni, hogy
kutatdsunk nem tett kilonbséget (jsag és Gjsag kozott, vagyis a valaszadé egy parolda-
las gratisz lap kézhezvételétSl szamitva mar lapolvaséként szerepelhetett a mintdban.

1. dbra: Milyen rendszerességgel szokott On...?
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AZ AKTIV MEDIAFOGYASZTOK

Megvizsgéltuk, hogy kik adjak az egyes médiatipusokat mindennap vagy majdnem min-
den nap hasznalék csoportjat, a lakossagnak azt a rétegét, amelynek tagjaira aktiv mé-
diafogyasztokként tekinthetiink. A 2. abrat nézve szembetiinik az aktiv médiafogyasztas
korcsoport-dinamikaja. A legfiatalabb korosztaly tagjai joval az atlag feletti mértékben
reprezentaljék az aktiv internetfogyasztékat, mikozben rendre az atlag alatti aranyban
képviseltetik magukat a hagyomanyos média aktiv fogyasztéi tdboraban. Ardnyaiban a
legfiatalabbak korében sokkal tobb az aktiv internetezd (94%), mint az aktiv tévénézd
(61%), radidhallgatd (49%) vagy tjsagolvaséd (34%).

2. dbra: Naponta, majdnem minden nap médidt haszndlok
(Aktiv médiafogyaszték, %)
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Az aktiv televizi6zas ezzel szemben leginkabb a legidésebbek kedvenc id6toltése. A 60+-
os korcsoportban elsopré mértékii: 93 szazalékos a mindennap vagy majdnem minden
nap televiziézok aranya. Osszességében elmondhaté: minél fiatalabb valaki, annal valé-
sziniibb, hogy az internetet fogja gyakrabban hasznalni, és minél idésebb, annal siir(ib-
ben néz tévét. Mikozben tehat a televizié befolyasa megkérdSjelezhetetlen, a médiafo-
gyaszték kovetkezd generacidjat jelentd fiatalok szamara mar nem a televizié, hanem az
internet az elsédleges, napi szinten hasznalt médiaeszkoz.




Leginkabb a 30-39 év kozottiek tekinthetdk a legkiegyensilyozottabb, ,mindenevé” mé-
diafogyasztéknak; 6k mindent és mindenbdl sokat fogyasztanak. Ennek egyik lehetséges
oka, hogy ez a generacié még nem teljesen az internet éraban szocializalédott, tagjaihoz
kozel éllnak a tradicionalis feliiletek, ugyanakkor viszonylag fiatalon sajatithattak el a
net hasznélatahoz elengedhetetlen technoldgiai alapismereteket, ezért a hagyomanyos
és az Uj médiat egyarant szivesen hasznaljak.

A felmérés 3. abraval jelzett eredményei visszaigazoljak a magasabb iskolazottsag és a
gyakoribb internethasznélat (és szélesebb korii felhasznal6i tudas) kozotti szoros Gssze-
flggést. Minél alacsonyabban kvalifikalt valaki, annal nagyobb a valésziniisége annak,
hogy aktiv televiziénéz6 — a vilaghéléra ennek éppen a forditottja igaz. A magasan
képzettek ugyanakkor nemcsak a leggyakoribb internetezdk, de intenziv Gjsagolvasok és
radidhallgatok is. A fels6foki végzettségiiek korében a naponta vagy majdnem minden
nap internetezdk aranya (65%) eléri a napi szinten radiézok (65%), és meghaladja a na-
ponta djsagot olvasék (60%) aranyat.

3. dbra: Naponta, majdnem minden nap médidt haszndlék
(Aktiv médiafogyaszték, %)
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A minden nap vagy majdnem minden nap médiat hasznalok telepiilés és nem szerinti
bontdsat vizsgalva tobbnyire egyenletes eloszlast latunk (4. abra). Emlitésre méltd ki-
ugras ismét az internet kapcsan vehet6 észre. A férfiak kozott tobb az aktiv internetezs
(51%), mint a n8k korében (35%). Ezzel egy idSben Budapesten jéval az atlagot megha-
ladéan képviseltetik magukat az aktiv internetez6k (70%), mint a kisebb telepiiléseken;




ardnyuk leginkabb az aktiv févarosi tjsagolvasok és tévénézSk karara béviilhet. Budapest
azért is kiilonleges, mert a févarosban tobb aktiv internetezét talalunk, mint aktiv radié-
hallgatét vagy Ujsdgolvasét.

4. dbra: Naponta, majdnem minden nap médidt haszndlok
(Aktiv médiafogyaszték, %)
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A mai média- és reklampiaci kutatdsokban mind fontosabba valik, hogy a tartalomfo-
gyasztasi folyamatokat ne csupan kvantitativ, hanem kvalitativ szempontbdl is értékelni
legyiink képesek. Azzal, hogy arra kértiik a valaszadokat, egy 1-10-ig terjedd skaldn osz-
talyozzak, az egyes médiatipusok mennyire jatszanak fontos szerepet sajat életiikben,
a penetraciés aspektus mellett az egyes médiaeszk6zokhoz valé kotédés fokat is mérni
tudtuk.




5. dbra: Kérjiik, értékelje egy 1-10-es skdldn, mennyire jdtszik fontos
szerepet az On életében...? (%)
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6. dbra: Kérjiik, értékelje egy 1-10-es skdldn, mennyire jdtszik fontos
szerepet az On életében...? (%)
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Az 5. és 6. abran latszik, hogy a televizié a fontossagi sorrendben is az elsé helyen sze-
repel, elénye azonban jelent&sen csokken a tobbi médiatipushoz képest. Emlitésre mél-
té ugyanakkor az internet megoszté jellege. Az internetet tobben gondoltdk rendkiviil
fontosnak (14%), mint a radiét (10%) vagy az djsagot (12%), ugyanakkor azok is jéval
az atlag felett képviseltették magukat a mintaban, akik szamara az internet a vilagon
semmit nem jelent (40%). A net kettds megitélését egy masik szamsor is alatdmasztja. A




10-es skalan torténd pontozasnal a semleges allaspontot leginkabb az 5-6s értékeléseken
keresztlil mérhetjiik fel: 5-6s alatt inkabb negativ, felette inkabb pozitiv megitélésrsl be-
szélhetiink. Az 5. dbra tandséaga szerint, az internet sokkal kevesebb semleges értékelést
kapott (7%), (,kevesebbeket hagy hidegen”), mint a televizié (17%), az Ujsag (17%) vagy
a radié (20%). Bar az internet-elldtottsaggal kapcsolatban nem tettiink fel kérdést, a
fontossagrél alkotott vélemények széttarté irdnya arra enged kovetkeztetni, hogy mivel
a magyar tarsadalom jelent8s része nem vagy csak alig jut hozzd az internethez, Ggy
gondolja, j6l megvan nélkiile, nincs is ra sziiksége. Azok viszont, akik (tobbet) interne-
teznek, jobban kezdenek kotédni ahhoz, mint mas médiatipusokhoz.

KOZELGO TRENDFORDULO A MEDIAFOGYASZTASBAN?

A mintéban szerepl6 legfiatalabb korosztély (18-29) tagjairél megallapitottuk, hogy ese-
tiikben a legnagyobb az aktiv internetezdk aranya (94%). A korcsoport tagjainak 9o sza-
zaléka fontosnak (6-10-es értékelés), 44 szazalékuk rendkivil fontosnak (10-es értékelés)
gondolja az internetet sajat életére nézve. Ezzel szemben a legid8sebb korcsoport (60+)
képviselGirdl azt allapitottuk meg, hogy naluk az aktiv tévénézdk aranya a legmagasabb
(93%). Ki kell azonban emelni, hogy a legidésebbek mar nem ragaszkodnak annyira a
televizidhoz, mint a legfiatalabbak a nethez. A 60 év felettieknek csak 64 szazaléka gon-
dolja a tévézést fontosnak és mindossze 22 szazalékuk rendkiviil fontosnak.

Bizonyos értelemben trendfordulét jeleznek azok az adatok, amelyek a 30-49 évesek
médiafogyasztasa és médiakotodése kozotti osszefiiggést irjak le. Lathatd, hogy ez a
korosztaly joval tobb aktiv tévézét termel ki, mint aktiv internetezdt, a 30-49 kozottiek
mégis sokkal fontosabbnak gondoljdk az internetet, mint a tévét. S6t, a 30-49 év kozot-
ti korosztdly képvisel6i — akik bizonyos értelemben hidat képeznek a médiafogyasztok legfiata-
labb és legidGsebb rétegei kozott — osszességében bdrmely mds feliiletnél fontosabbnak tartjdk az
internetet, még akkor is, ha kevesebbet haszndljdk azt.




7. dbra: Médiafogyasztds mindségi és mennyiségi dimenzidi életkori
csoportok szerint
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A MEDIAFOGYASZTAS KOMPARATIV DIMENZIOJA

A kozvélemény-kutatasi kérdéseket egy korabbi, 2010-ben felvett felmérésiink alkalma-
val is feltettiik a lakossagnak, a két vizsgalat eredményeinek Gsszevetésébdl pedig elké-
szitettiik a Szazadvég Média-kotddési Indexet (SZMI). Az index az 1-10-ig terjedd értéke-
lések atlagan keresztiil, hosszabb idésoron képes megmutatni milyen iranyd valtozasok
allnak be az egyes médiatipusok fontossaganak lakossagi megitélésében.

8. dbra: Kérjiik, értékelje egy 1-10-es skdldn, mennyire jdtszik fontos
szerepet az On életében...? (osztdlyzatok dtlaga alapjdn).
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A 8. dbran lathaté SZMI plasztikusan irja le a jelenséget, miszerint a feln6tt kort la-
kossag ugyan a vilaghalét tartja a legkevésbé fontos feliiletnek, az internethez valé
médiafogyasztéi kotédés az elmilt egy esztend6ben — mas média egyontetii csokkenése
mellett — emelkedett. Az SZMI-ben a televizi6 fontossdga 0,49 pontot, az Gjsagé 0,07
pontot, a radiéé o,10 pontot csokkent, mig az interneté o,15 ponttal emelkedett.




Osszességében a Szazadvég Médiamiihely vizsgalatabdl az latszik, hogy mikozben a te-
leviziés tartalom egyértelmiien dominélja a médiafogyasztast. Az internet-hasznélat a
hozzaférés relativ sziikossége, a kiilonbozd generaciés, média-szocializaciés problémak,
illetve a technolégiai irastudatlansagbdl adéd6 nehézségek miatt — mennyiségi és ming-
ségi szempontbdl is — az utolsé a médiatipusok kozotti versenyben, mégis a hattérsza-
mok szerint a vildghaléban van a legnagyobb fejlédési potencial.

A kutatds médszertana: A Szdzadvég telefonos, kérdives kozvélemény-kutatdst végzett 2011. oktdber
20-28. kozott, amelynek sordn 800 véletlenszeriien kivdlasztott felndtt korii személyt kérdezett meg CATI
médszerrel. Az elemzésben kozolt adatok legfeljebb plusz-minusz 3,8 szdzalékponttal térhetnek el a min-
tavételbdl fakadéan attdl az eredménytdl, amit az orszdg Gsszes felndtt lakosdnak megkérdezése eredmé-

nyezett volna.




